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Entornos comercales |
Casco lisloricy

=== Relacién comercio - calle
Il Acera /Zona peatonal

F——4 Zona de estacionamienio

— Calzada

ZONAS COMERCIALES
Comercios situados en centro histdrico o enterno peatonal/rodonal

ARQUITECTURA

Edificacion de estilo tradicional con alte valor histdrico y cultural, conformado por
casas terreras tipicas canarias de entre 1 y 2 alturas con trazas irregulares dispues-
tas entorno a la ubicacion de |a Iglesia de Santa Brigida, punto precursor Yy articu-
lador de la trama urbana gue se mantiene hasta |a actualidad Al tratarse de argui-
tectura con composiciones clasicas y con valor histérico, los comercios que
surgen en ella adaptan sus formas a |as del edificio sin alterar este.

CARTELERIAS

En esta zona se aprecian diversos tipos de careler(a, que van desde rdtulos en
relieve anclados en fachada, cartelerias rectangulares ancladas de forma paralela,
hasta cartelerias de menar dimension dispuestas de forma perpendicular para
mayor visibilidad de los usuarics. Se disponen a su vez en la zona méas mederna
del casce, concretamente en la calle Tenderete, clemaontos visuales llamatives
tales como taldos o cornisas con decaracion propia de cada comercio

RELACION COMERCIO-CALLE

Al tratarse de entornos en plataforma unica en su mayoria, donde prevalece la
movilidad del viandante lrenle gl vehiculo o induso 1z presencia de este Ollimo es
inexistente, se produce |a colonizacion de |a calle a modo extenszion con mobilia-
o o elementos de llamada, por parte de los comercios, principalmente de hoste-
leria. Hecho que supone un gran alraclor para lus posibles chenles yvisitanles de
la zona.

RELACION EXTERIOR - INTERIOR

Tratandose de un tipo de edificacién de alto valor cultural e histdrico, suponiendo
parte del patnmonic de Santa Brigida, los éomgarc:qs' que en &l se Insertan,
buscan y deben adaptarse & las formas presxistentes.de esta arquitecturs, respe-
tando los huecos y omamentacidn preexistente, para«no alterar su identidad
Tratandose de una zona en |a que el vehiculd na supone un obstaculo para la
visibilidad de los comercios, los escaparates no requieren de grandes vanos para
ser advertidos. - .

RELACION COMERCIO - VEHICULDS. .

Existen estacionamientos limitddos.para.targa y descarga en zonas cercanas a los

establecimientos del centro histéricorsin gue supongan una amenaza para su

valor paisajistico y su conservacion. Esta zona, gque mantiene ciertas calles con

caracter rordonal, logra ser visitado y aystado deade el vehiculo, tendmena que

ayuda a que se divisen rapidamente les€omercios de |a zona (10
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Entoimas comeiciales ||

Calles principales

=== Relacién comercio - calle
 FEREARS | Acera/Zona peatonal

F——4 Zona de estacionamienio

F— Calsada

ZONAS COMERCIALES
Comercios situados en calles principales o gje comercial.

ARQUITECTURA

Edificaciones de arquitectura doméstica desarrollads a partir de los afos 60 con
unas caracteristicas mas contempeoraneas y carpinterias Yy omamentacion que
tratan de imitar un estilc mas tradicional Se disponen tipclogias de viviendas
unifamiliares y plunfamiliares entre 1 y 3 alturas, con bajos comerciales

CARTELERIAS

Se disponen en su mayoria cartelerias rectangulares ancladas de forma paralela a
Iz fachada en combinacion, en la mayoria de casos, con cartelerias de menor
dimension de forma perpendicular para mayor visibilidad de los ususarics. Se
disponen a su vez en gran cantidad de comercios, elementos visuales llamativos
fales como taldos 6 cormisas con decaracion propia de cada comercio

RELACION COMERCIO CALLE

Al tratarse de entornas daonde exisfe 1ina diferenciacion enfre fipos de movilidad,
calzada y aceras, y ser &stas ultimas en algunos tramos bastante limitadas, los
comercios no siempre pueden colonizar las calles mediante terrazag, despliegue
de mobiliario ¢ elementos de atencion para los viandantes.

RELACION EXTERIOR - INTERIOR

Para suplir esa falta de relacion fisica entre comercio vy calle, los negocios buscan
mayor visibilidad enlie 2l exlenor y el inlenor medianle grandes sscaparales de
vidrio en los que no sdlo permite la entrada de mayor luminosidad sino que
suponen una mayor atraccidn para los posibles clientes:

RELACION COMERCIO - VEHICULOS

A diferencia de los comercios vinculados a entornos mas peatonales o centro
histdrico, en este tipo de calles la presencia del coche no pasa inadvertida, convir-
tiendose en un escenario inelidible del frente comercial en el que el estaciona-
miento se dispone 3 lo large de la calle a uno o.dmbos fados. Este fendmeno
supone un tipe de relacién comercio - viandanterlimitada y supeditada al trafico y
al estacionamiento. Por otro lado, en estas caHe.:;, el comercio puede seravistado
rapidamente desde el vehiculo y su e;ﬁ_adphamnemc permite realizar compras
desde un ambito cercano al comercio. ;
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Calles secundalias

=== Relacién comercio - calle
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O goiii S = R 1 Comercios situados en calles secundarias de entornos de calle convencional
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& 1350 m ARQUITECTURA
Edificaciones de arquitectura doméstica desarrollads a partir de los afos 60 con
unas caracteristicas mas contempeoraneas y carpinterias Yy omamentacion que
tratan de imitar un estilc mas tradicional Se disponen tipclogias de viviendas
unifamiliares y plurifamiliares entre 1y 3 alturas, con bajos comerciales A su vez,
en estos entornos, se conforman zonas de viviendas de proteccion oficial con
blogues residenciales de estilo austero dispuesios regularmente en Una traza
ortogonal y perdectamente ordenada.
CARTELERIAS
Se disponen en su mayoria cartelerias rectangulares ancladas de forma paralela a
la fachada en comhinacion. en la mayoria de casos, con carrelerias de menor
dimensién de forma perpendicular para mayor visibllidad de los ususarios. Se
disponcn a su vez en gran cantidad dc comercios, clementos visuales llamativos
fales como toldos o cornisas con Aecaracion propia de cada comercio
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O sleancs comeria RELACION COMERCIO-CALLE

a —+ Al tratarse de entornos donde existe una diferenciacion entre tipos de movilidad,

| ' calzada y aceras, y ser €slas Ullimas en algunos Uamos baslante limiladas, los

6 f;'j r —ul comercios no siempre pusden colonizar las calles mediante terrazas, despliegue

e o = de mobiliano o elementos de atencion para los viandantes.
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L e RELACION EXTERIOR - INTERIOR

S

200 i Fara suplir esa falta de relacion fisica entre comercio v calle, los negocics buscan
mayor visibilidad entre el exterior y el interior mediante grandes escaparates de
vidrio en los que no <élo permite la entrada de mayor luminosidad sino que
suponen Una mayor atraccion para los posibles chentegs” &

. . - " ]

RELACION COMERCIO - VEHICULOS "+ ", "« "

A diferencia de los comercios wnculad{:a a enfomos mas.pﬂafonalea 0 centro
histarico, en este tipo de galles la preaqnaa deol coche no pasa inadvertida, convir-
fiendosze en un ezcenarg mpludible‘ del frente comercial en el que el estaciona-
miento se dispone a lo |argo de la*oalle a ambos lados Este fendomeno supone
un tipo de relacion comercio - V&and.ante limitada y supeditads al trafico y al
estacionamiento. Por otro ladédy en.&stas calles, el comercio puede ser avistado
rapidamente desde el vehiculo v su estacionamiento permite realizar compras

i desde un dmbito cercano al comercio:
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